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Parametri e certificazioni: 
ossia discorso sui numeri che diamo 
e sulla loro attendibilità

Parametri e numeri: LCA come strumento di 
misura ambientale

Certificazioni e attendibilità: qual è oggi il 
valore e la credibilità delle certificazioni?
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LA PRODUZIONE E 
L’AMBIENTE DI LAVORO

● Eliminazione del Cromo esavalente
● Eliminazione dei cianuri dai bagni di zincatura
● Sostituzione delle vernici a solvente con quelle 

formulate all’acqua
● Riduzione del consumo del combustibile per il 

riscaldamento del 20%
■ Emissione di CO2 ridotta di 800t dal 2005 al 2006 (sito 

di Varese)
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Il nostro impegno ambientale è 
innanzitutto conseguente a stimoli 
interni all’azienda

● non una vision calata dall’alto ma un 
convincimento radicato nel DNA 
dell’azienda ci orientano verso: 

■ il passaggio da un atteggiamento passivo 
ad un atteggiamento “pro-attivo” nei 
confronti dell’ambiente;

■ la considerazione del “fattore ambiente” 
come un’opportunità di crescita, anche 
tecnologica. 
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IL PRODOTTO
• DESIGN
• ECO DESIGN
• ECO ECO DESIGN (ecologico ed 

economico)
• Cosa ci aspetta? Forse il…
• DESIGN …e basta!

Non ci sarà più spazio per il prodotto 
ecologico.
Tutti i prodotti saranno ecologici.
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Certificazioni



LCA
Life Cycle Assessment

Analisi del ciclo di vita
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Cos’è LCA?

E’ un procedimento:
● di valutazione quantitativa dei carichi 

energetici ed ambientali di un prodotto;

● che identifica l’energia, le materie prime 
utilizzate e le emissioni nell’ambiente;

● che considera l’intero ciclo di vita: 
dall’acquisizione delle materie prime, all’uso 
e alla dismissione finale.
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Perché utilizzare l’LCA in azienda?

● Per fornire indicatori oggettivi e quantitativi di 
prestazione ambientale (ISO 14001, 14025, …)

● Per fornire i dati di base per la compilazione dei profili 
ambientali di prodotto

● Per identificare le opportunità di miglioramento 
ambientale dei prodotti

● Per confrontare le caratteristiche ambientali dei 
diversi prodotti
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Perché utilizzare l’LCA in azienda?

● Per facilitare l’adeguamento dei propri 
processi ai cambiamenti legislativi;

● Per verificare, con dati oggettivi, i 
miglioramenti associati ad azioni ambientali 
introdotte;
Per presentarsi al cliente (soprattutto nel  
B2B) come azienda sensibile ma anche 
esperta in materia ambientale: la capacità 
di fare LCA è una sorta di indicatore di 
maturità ambientale.
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Indicatori di impatto ambientale (LCA) 
(per un approccio multicriterio ed eco”logico” )

RMD Consumo di materie prime
ED Consumo di energia
GW Contributo all’effetto serra

WD Consumo totale d’acqua
OD Consumo dell’ozono stratosferico
AA Contributo all’acidificazione dell’aria
HWP Produzione di rifiuti pericolosi
WT Tossicità dell’acqua
WE Eutrofizzazione dell’acqua
AT Tossicità dell’aria
POC Produzione di ozono fotochimico 

Indicatori 
prioritari per 

il Gruppo
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Vernice 
ad acqua

Verniciatura 
a solvente

Base verniciatura di 1 m2

Esempio di studio LCA: 
comparazione fra tre diverse tipologie di vernici
● vernice a solvente
●  vernice a polvere
●  vernice ad acqua.
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Confronto indicatori di 
impatto ambientale 
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2005

2007

Esempio di studio LCA: 

l’imballo placche di pregio Axolute



15 Best Up – LCA come strumento di conoscenza e promozione della realtà aziendale

Le confezioni per le placche di pregio 
Axolute

Alcuni risultati conseguiti

mantenimento  delle qualità  richieste 
in origine

cartone completamente riciclabilemateriale in parte recuperato 

smaltimento secondo standard 
mondiali (indispensabile per 
accedere a numerosi mercati esteri)

confezione monomateriale 

protezione  

costo dell’imballo -  56% 
minore incidenza materiale 
+ montaggio semplificato

abbattimento volumi di stoccaggio 
 e trasporto -36%

componenti distesi
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● OBIETTIVO
■ Comunicare informazioni dettagliate e verificabili 

sugli impatti ambientali del ciclo di vita dei prodotti.

● APPLICAZIONE
■ Può essere sviluppato per tutti i prodotti 

indipendentemente dal loro uso o posizionamento 
nella catena produttiva. Di fatto consente il 
confronto  tra dichiarazioni ambientali di prodotti 
funzionalmente equivalenti, fermo restando che 
non contiene affermazioni comparative.

profilo ambientale di prodotto: ossia 
“comunicare l’ambiente”
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● Placca 
verniciata
■ Touch 

screen: 
placca con 
vernice 
all’acqua soft 
touch.

I Profili Ambientali di Prodotto (PEP)
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PEP: 
un caso 
di studio 
BTicino
Legrand

www.legrand.fr



Haute Qualité Environnementale
Alta Qualità Ambientale

La certificazione HQE nell’edilizia
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La certificazione HQE (Haute Qualité Environnementale)

Nasce in Francia all’inizio degli anni ’90 per:
• promuovere abitazioni con impatto ambientale ridotto;
• rispondere alla crescente sensibilità del grande pubblico 
alle istanze ambientali;
• offrire soluzioni abitative innovative (l’ambiente come 
opportunità di innovazione);

…e, nel tempo, si afferma in Francia come un pre-
requisito fondamentale per la realizzazione di nuove 
strutture abitative e del terziario di un certo pregio ovvero 
con capitolati ad hoc.
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Che cosa è l’HQE

L’HQE non è un marchio di prodotto: non esiste quindi una lista 
dei prodotti HQE.

Un prodotto può rispondere agli obiettivi di qualità ambientale 
HQE almeno per due ordini di motivi:

• per le proprie caratteristiche ambientali (eco-design):
• ridotto consumo energetico;

• assenza di sostanze pericolose;

• produzione in siti certificati ISO 14001…

• per la funzione esplicata (eco-soluzione):
• ad es. ottimizzazione gestione dei carichi energetici.
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Ecodesign: alcuni esempi marca Legrand
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Ecodesign: i miglioramenti apportati

• Risparmio energetico in fase di utilizzo:
•  50% per l’allarme anti intrusione;

•  75% per il sistema BAES.

• Incremento vita media del prodotto:
• raddoppiata per l’allarme;

• aumentata di 20 volte per il sistema BAES;

• Riduzione della massa complessiva del prodotto in 
percentuali variabili tra il 10 e il 60% (asse 
dematerializzazione);

• Impatto ambientale ridotto in percentuali comprese 
tra il 35 e il 60%.
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Ecosoluzioni: le scelte Legrand
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Attenzione

● Le azioni volontarie devono essere calibrate 
in modo attento e critico per non inseguire 
falsi obiettivi (esemplare il caso, quasi una 
crociata, del PVC).

● È necessario distinguere, con saggia 
lungimiranza, le azioni davvero importanti 
(da implementare) dalle azioni dettate 
semplicemente dalle mode del momento.



"Io affermo che quando voi potete misurare ed 
esprimere in numeri ciò di cui state parlando, solo 
allora sapete effettivamente qualcosa 
relativamente all'oggetto della vostra indagine." 

William Thomson (Lord Kelvin) 

Alberto Costa

Buon LCA a tutti! 


